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Bitter fiir Dortmund-Boss
Watzke: In der gréfiten
Fan-Umfrage hdngen ihn
Hoffenheim, Bayer und
Wolfsburg ab - genau die
Klubs, tiber die er sich so
gerne lustig macht

Von Axel Hesse

ietmar Hopp (69) darf diese

Zahlen personlich nehmen.

Aus der Kreisliga hat der Ma-

zen die TSG 1899 Hoffenheim

in die Spitze der Bundesliga

gefiihrt und ein schones Stadion ge-

baut. Angefeindet wird er daftir vor al-

lem von Dortmunds Boss Hans-Joa-

chim Watzke (50) — den er jetzt auch
noch in der Fan-Wertung iiberholt.

Watzke bezeichnete Hoffenheim

neben Wolfsburg und Leverkusen als

»Geburtsfehler der Liga«. Weil sie kei-

ne Tradition haben wie der BVB—der

aber sportlich wie an der Borse abge-

Mit Dortmund siegte Kuba (I.) 2:1 bei Gustavo in
Hoffenheim, bei den Fans liegt 1899 aber vorn

schmiert ist. Mithilfe groRer Sponso-
ren wie Hopp, VW und Bayer haben
die drei Kleinen auch in der Liga eine
bessere Perspektive als Dortmund.
Bitter fur Watzke (siehe Text Seite 25):
In der Bewertung der eigenen Fans
kommt der BVB schlechter weg als die
drei Rivalen bei ihren Anhangemn!

Watschen fiir Watzke aus der Sta-
dion-Kurve!

Hoffenheim erobert dank der na-
hezu uneingeschrankten Zuneigung
seiner Zuschauer Platz eins — nach
Platz acht im Mai dieses Jahres. Lever-
kusen (zuvor 13.) folgt vor Vorjahres-
sieger Wolfsburg. Dahinter kommt
Dortmund auf Platz vier — im Mai
reichte es noch zu Platz drei. Der 1. FC
KoIn stiirzt ab, von Rang vier auf 18.
Und Bayern ist in der Bewertung der
eigenen Anhanger, nach zuletzt Platz
elf, nur noch die Nummer 13.

Dies ergibt die von SPORT BILD
und EasyCredit in Auftrag gegebene
Umfrage. 5500 Fufball-Fans haben
daran teilgenommen. >
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Note und Platz Mai 2009

> Vor den Heimspielen ihrer Klubs
am 13. und 14. Spieltag wurden sie vor
den Stadien zur Zufriedenheit mit ih-
rem Lieblingsverein befragt. Die Ant-
worten zu acht Kategorien und 20 Un-
terpunkten (siehe Tabelle) ergeben:
Hoffenheim — und damit Dietmar
Hopp —bietet am meisten!
Dortmunds Watzke muss jetzt tap-
fer sein. Immerhin wird das Manage-

2,27 (Platz8) 2,40 (Platz 13)

dienst  vielleicht
schon mehr helfen
als der Verweis auf
die Tradition. Die
Sauberkeit der sa-
nitiren Anlagen
wird in Watzkes
Reich mit 2,82 be-
wertet. In Hoffen-
heim gibt es eine

1,94 (Platz1) 2,10 {Platz3)
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Fiirlbr Leben gut.

priisentieren das

2,29 (Platz10) - (Aufstelger) 2,20 (Platz6)

russia Dortmund.
In Leverkusen ge-
nief3t sogar das In-
teresse an Fan-
Artikeln einen
hdheren Stellen-
wert als bei Borus-
sia Dortmund.
Hoffenheim hat
nach dieser Aus-

215 (Platz5) 2,37 (Platz12)

ner als bei ihm. »Die Fans wollen nie-
manden, der sich bemitleidet und
jammerts, stellt Professor Alfons Ma-
deja (52) aus Niirnberg fest. Er leitete
die groffe Bundesliga-Umfrage.

Seine Erkenntnis: »Wer hart arbei-
tet wie Hoffenheim, den Zuschauern
guten Sport und gleichzeitig einen
guten Service bietet, wird belohnt. Die
Zuschauer wollen heute etwas fiir ihr

ment der TSG mit der Note 1,55 klar 207 Leverkusen wertung das bes-  Geld bekommen — und nicht daran
besser bewertet als er selbst (L,98). Die  bekommt die Note sere  Vereinskom-  denken miissen, wie schdn es im ver-
neue Arena bekornmt von den eige- 245 und Wolfs- zept, Wolfsburg gangenen Jahrtausend noch war.«

nen Anhingemn die Gesamtnote 206  burg eine 2,25 die besseren Ein- Der VfL Wolfsburg liegt in puncto
— das Dortmunder Stadion von den Bei diesen drei trittspreise. Endnote (2,16) gleichauf mit Dort-

Was bleibt: Bei den von Watzke be-
leidigten Klubs sind die Fans zufriede-

mund. Dies ist auf die Auf- bzw. Ab-
rundungen aller Werte zuriickzufiih-

Klubs sind die Zuschauer auch zufrie-
dener mit der Mannschaft als bei Bo-

Borussia-Fans nur die Mote 2,54
Hier wiirde dem BVB ein Putz-
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2,60 (Platz16) 2,07 (Platz 2)

ren. Wolfsburg (2,155) wurde am Ende
auf 2,16 aufgerundet, der BVE (2,164)
gerade noch so abgerundet. Der VfL,
Deutscher Meister 2000, 1&st mit der
finften von SPORT BILD durchge-
fithrten Umfrage auch den FC Bayern
als ewige Nummer eins bei den Fans
ab (siehe Tabelle Seite 25).

Den grofiten Absturz legt der 1. FC
KoIn hin. Obwohl Stirmer Lukas Po-
dolski (24) im Sommer als Heilsbrin-
ger zuriickgeholt wurde, geht es run-
ter von Rang vier im Mai auf Platz 18!
Mit der Note 3,97 bekommt die FC-
Mannschaft das schlechteste Zwi-
schenzeugnis der ganzen Liga. Das
Management der Kolner (2,83) wird

— (Aufsteiger) 2,34 (Platz11) - (Aufsteiger)

2,25 (Platz7)

nur durch das des Tabellen-Letzten
Hertha BSC (3,60) unterboten. Die
Berliner werden zudem fur ihr an-
scheinend fehlendes Vereinskonzept
abgestraft — Note 3,521

|
Hannover setzt Zeichen:
Beim Merchandising rauf
von Platz 17 auf eins!

Priigel bezieht auch der VB Stutt-
gart: Platz elf in der Gesamtwertung
nach Rang zwei im Friihjahr. Den
grifiten Sprung nach oben in einer
der acht Kategorien macht Hannover

2,71 (Platz17) 2,49 (Platz 15)

213 (Platz 4)

06. Beim Merchandising geht es rauf
von Platz 17 auf eins! Und das, obwohl
der Klub sportlich stagniert. Madeja:
»Hannover hat sich dem Qualitats-
management angenommen. Das gu-
te Preis-Leistungs-Verhiltnis fithrt da-
zu, dass bei 96 das Interesse an den
Fanartikeln jetzt am zweitgrofiten in
der Liga ist.«

Wahrend der Rekordmeister Bay-
ern Miinchen im unteren Mittelmaf?
abtaucht, ist Dortmund zumindest in
einem Bereich Spitze. Der Event-Cha-
rakter im Stadion wird mit der Top-
Note 1,65 bewertet. Tolle Stimmung,
gutes Rahmenprogramm - dafiir
steht der BVE heute. <
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»Herausragende
Momente im
EasyCredit-Stadion
fair ermoglichenc

Interview mit Theophil
Graband, Vorstandsvorsitzen-
der der TeamBank AG

Herr Graband, nach lhrem Produkt,
EasyCredit, ist das Stadion in Niimberg
benannt. Warum haben Sie sich fiir
dieses Stadion entschieden?
Theophil Graband: Der Club
Ist genau wie wir eng mit
der Metropolregion Nirn-
berg verbunden, und das
easyCredit-Stadion gehdrt
definitiv zu den schéinsten
Stadien Deutschlands. Die
Atmosphére hier ist auBer-
gewdhnlich. Das passt zu
uns und unserem Produkt easyCredit. Au-
Berdem sind sehrviele unserer Mitarbeiter
eingefleischte Club-Fans und fiebern jedes
FulBball-Wochenende mit - ich iibrigens
auch.

Was stehthinter dem Sport-Engagement
derTeamBank?

Graband: Anfangs lag der Fokus ganz klar
darauf, die Bekanntheit der Marke easy-
Credit zu steigern. SchlieBlich war das Sta-
dion nach dem Produkt und nicht nach
dem dahinterstehenden Unternehmen
benannt. easyCredit hat sich tibrigens in
den letzten Jahren nicht nur zur bekann-
testen Marke der Branche entwickelt, son-
dern wird auch eng mit Fairmess verbun-
den. Es gibt keine bessere Kombination als
die des Fairness-Gedankens mit einer
Sportstitte, in der ausgezeichneter Sport
geboten wird.

Theophil
Graband

Das EasyCredit-Stadion bei Nacht

Mit welchen weiteren MaBnahmen un-
terstiitzen Sie lhr Engagement?
Graband: Besonders beliebt sind unsere
easyCredit-Heldenaktionen. Damit bieten
wir Fans herausragende Momente: ein
Foto zusammen mit der Mannschaft oder
ElfmeterschieBen vor vollem Haus gegen
Andi Képke. Dariiber hinaus bieten wir
easyCredit-Fanreisen an: Hier knnen Ful3-
ballfans tellnehmen und mit etwas Gliick
VIP-Gast bel einem Bundesliga-Spiel im
easyCredit-Stadion sein.

Alles in allem sind wir von unserem En-
gagement liberzeugt und werden auch
kinftig herausragende Momente fair
ermdglichen.
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In der Krise:
Preise runter!

Die Bundesliga lebt von der Part-
nerschaft zwischen Klubs, Fans
und Unternehmen.

Viele Konzerne und Betriebe sind
derzeit von der Wirtschaftskrise
betroffen und damit auch die
Fans der Klubs als deren Arbeit-
nehmer. Wahrscheinlich ist dies
der Grund dafiir, dass im neuen
Bundesliga-Barometer die Kate-
gorien Preis-Leistungs-Verhaltnis
in den Bereichen Gastronomie
und Merchandising die ligaweit
schlechtesten Noten seit Einfiih-
rung der Zuschauer-Umfrage im
Jahr 2007 erhalten.

Dies belegt vor allem die gestie-
gene Preissensibilitdt und die da-
mit verbundene sinkende Zah-
lungsbereitschaft der Zuschauer,
der sich die Klubs genauso wie
Unternehmen derzeit ausgesetzt
sehen. Von daher stellt sich die
Frage, wie die Vereine ihren
Zuschauern helfen kénnen - und
nicht umgekehrt.

Mein Vorschlag an alle Vereine:
Fahrt einen zeitlich begrenzten
Krisenabschlag ein! In Zeiten von
Kurzarbeit und Jobangst bei den
Zuschauern empfehlen sich an-
gemessene Preise fiir Bundes-
liga-Spiele. Bei der Eintrittskarte

Prof. Alfons Madeja leitete die Fan-
Umfrage bereits zum fiinften Mal

genauso wie bei der Bratwurst.
Gleichzeitig missen die Klubs
ihre Funktion als Wirtschafts- und
Kommunikationsplattform ge-
geniiber Sponsoren noch besser
herausstellen und nutzen.
Auf den zahlenden Zuschauer
Ubertragen lieBe sich die Krise
vielleicht sogar werbewirksam
nutzen. Die Idee: Ein Sponsor
Ubernimmt je Eintrittskarte, die
sich noch im freien Handel
befindet, einen Euro. Das Unter-
nehmen gewinnt an Sympathie -
und der Fan ist glicklich.

Alfons Madeja
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In Stuttgart kritisierte VfB-Anhanger Joe
Neunert (r.) wahrend der groBen Fan-Um-
frage vor allem die Spieler der Schwaben

Freiburgs Stadion mag SC-Fan Matthias
Weniger (1) nicht — viel besser bewertete
er aber die Mannschaft seines Klubs

Sven Strey (1.) aus Mainz reist zu jedem
Heimspiel von Borussia Dortmund an -
er liebt die Stimmung auf der Siidtribiine

...und hier sprech

Besonders sauer sind sie
in KéIn — und in Freiburg
heifSt es »Katastrophe«.
Lesen Sie die knallharten
Urteile der Anhdnger

ei der grofien SPORT BILD-
Umfrage sollten die Fans vor
den Stadien ihren Verein be-
noten. Und sie durften mal
sagen, was ihnen gar nicht
passt —oder was ihnen besonders gut
gefallt. Lob gab es bei Schalke 04. Pe-
ter Schapowski sagt: »Ich geh schon
mein ganzes Leben auf Schalke und
hab schon viel mitgemacht. Europa-

pokal gewonnen,
Meister der Her-
zen — aber so eine
Aufbruchstim-

mung wie unter
Magath war noch
nie da.« Dieser hat
den Klub im Som-
mer als Trainer
und Manager
ubernommen. Im
Fan-Urteil kletter-
te Schalke seitdem
von Rang zehn auf

0 redit’ &.

Furlht Leben gut.

prisentieren das

Bundesliga
Barometer

Ursachen zu ana-
lysieren, wirden
die Verantwortli-
chen im Manage-
ment Ruhe aus-
strahlen, um zu
vermitteln, schon
bald werde alles
besser. Theisen:
»Fur uns Fans
bleibt da nur noch
der  Galgenhu-
MOT.«

In Dortmund

funf.

Die Kolner Fans hingegen benoten
ihren Klub jetzt am schlechtesten. Mi-
chael Theisen sagt: »Die Krise beim FC
wird immer dramatischer.« Anstatt

zéhlt die Atmo-
sphare mehr als Punkte und Tore.
BVB-Fan Sven Strey: »Wir kommen
ausMainzund fahren zu jedem Heim-
spiel. Die Stimmung auf der Sadtribi-






