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Die iiberwiegende Mehrheit der Sportzuschauer befiirwortet Werbung
einer aktuellen Studie zufolge auch in wirtschaftlichen Krisenzeiten.

Service 70,8 Prozent der befragten Arbeitnehmer beflrworten gerade in der

Agenturfinder wirtschaftsk_rise Investiti_onen von Untgrnghmen in Werbema_ﬁnahmen ZUr Sportbusinesshild des
= = Kundengewinnung. Das ist das Ergebnis einer aktuellen Studie von SLC Monats wihlen!

SEIETETEEmE T Management, die unter der Leitung von Alfons Madeja durchgefihrt wurde.

Universitat Fur die Studie wurden in der FuBball- und Handball-Bundesliga sowie im

Kalender Motorsport und Eishockey in persdnlichen Interviews rund 10 000

e Zuschauer verschiedener Sportarten befragt.

Ausganaspunkt der Befragung sind SLC Management zufolge die derzeit e e I e -
von den Unternehmen vorgenommenen Einsparungen bei Kostenbudgets, + SPONSORS Business
wie zum Beispiel Investitionen in den Bereichen Marketing, Kommunikation + SPONSORs Nen-Profit
und Sponsoring. Die Unternehmensleiter wirden bei diesen Einsparungen » SPONSORs Nevsletter
mit dem scheinbaren Widerspruch argumentieren, dass teure

Werbeausgaben, bei gleichzeitigen EinsparungsmaBnahmen im ISPO SpoBiS 2010 -
Personalbereich, den Mitarbeitern gegeniiber nicht vertretbar waren. B

Die Ergebnisse dieser Umfrage wirden aber zeigen, dass die Mehrzahl der
Arbeitnehmer erkannt haben, dass die Unternehmen sich aus betrieblichen
MNotwendigkeiten gerade in der Krise aktiv am Markt prasentieren und sich
durch antizyklisches Handeln vom Wettbewerb abgrenzen miissten.

Scheinbar wissen die Mitarbeiter ganz genau, dass das Marketing von
heute den Umsatz von morgen und damit die Arbeitsplatze von
Ubermorgen sichert. Hierdurch, so die Studienersteller, erhielten die
Unternehmensleitungen eine Rechtfertigung durch ihre Mitarbeiter flir

antizyklisches Handeln im Werbebereich. Nach deren Aussagen stinden e e —
die Aufrechterhaltung und Erweiterung von WerbemaBnahmen nicht im
Widerspruch zu Kosteneinsparungen und Entlassungen. ’ =
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